RECTO

FICHE CLIENT
SOCIBE & .o Forme juridique @ ...................
SECLEUN ATACTIVITE & ...ttt e et e e et e et e e e e e e
Taille : Nombre salariés ............ C.A.annuel : .......... Export: ...cooooiiiiin,
AdreSSe SIBOE SOCIAl ... .iu ittt e e e e e e e e e
Code postal .........cccvvviinnnnn. Ville e
Téléphone : ..........cooiiiiininn, FaX o
Adresse E-Mail ... Site Internet ............oooiii i,
Nom du dirigeant .............coovevieiiiiiiiinnnnn. Fonction : ..o,
Nom de l'acheteur ..............covviiiiiiennn. Fonction : ......ccoiv it
ACIESSE SUCCUISAIE et e e ettt e e e e e e e et e e e e e e
Code postal .........ccceevvviennnnnn. Ville o
Téléphone : ..o, FaX e
Adresse E-Mail de la succursale @..........ooi i e
Nom du directeur ............coovevvie e e e e Fonction: ......cocviiiiiiieenen,
B AN GUES & o e
Moyen de réglement(] chequel traite a ..... jours
Les achats : Rythme et volume d’utilisation ...............ocei i,
Les influences dominantes : Initiateur .................. Utilisateur @ ............eeveneee.
Prescripteur : ................. Acheteur ...................... Approbateu..................
Les avantages recherchésl:le prix (1 le conseil 1 la valeur stratégique du produi
1 le partenariat [1 la sécurité [ la rapidité (1 lafidélité [ ...........ccoeiiiennnin.
L’'importance accordée au Produit @ .......ouve i veieere e e e reee e aen s
[T SR oo (o1 0L =T o | £ P
LEUIS POINTS FOMTS ...t ittt e e e et e e e e e et e e e e e e aeaaeees

Leurs points faibles & ... e




VERSO

1% partie : Tout ce qui caractérise I'acheteur ontéflocuteur (infos confidentielles)

2°™ partie : Des colonnes avec :
- les dates des visites,
- les commentaires sur le déroulement de I'entretien,
- le C.A. réalisé,
- etc...



